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Indicateurs consolidés en MDH Indicateurs sociaux en MDH

Indicateurs trimestriels T12025 112024 % T12025 112024 %
Chiffre d'affaires 3513 3615 -2,8% 3171 3236 -2,0%
Investissements 12,7 14,9 -15,0% 73 13,5 -46,3%

Au 31 mars 2025, le chiffre d'affaires consolidé de SBM s'établit & 351,3 millions de
dirhams (MDH), en légére baisse de 2,8 % par raf}port 3 la méme période de 'année
précédente. Cette évolution s’explique principalement par un eftet de saisonnalité,
marqué par le glissement du mois de Ramadan au cours du premier trimestre.
Ce facteur conjoncturel a eu un impact temporaire sur la consommation et la
dynamique commerciale.

Par ailleurs, le Groupe a poursuivi la réorganisation de son portefeuille de
marques, afin de mettre un accent particulier sur le développement des marques
locales, en adéquation avec les attentes de ses clients. Le marché des boissons
gazeuses a accueilli avec enthousiasme |'expansion de ce segment, marquée
par le lancement de la marque iconique Cigogne. Cette introduction stratégique
a rencontré une réception favorable, témoignant de I'adhésion et de |'attachement
des consommateurs marocains pour cette marque.

INVESTISSEMENTS

Lesinvestissements consolidés s’éléventa 12,7 MDH, contre 14,9 MDH & fin mars 2024,
et portent principalement sur les opérations de maintenance réalisées durant cette
période.

SITUATION FINANCIERE ET TRESORERIE

Au terme du premier trimestre de I'année 2025, le Groupe des Boissons du Maroc
dispose d'un excédent financier de 389,6 MDH.

PERIMETRE DE CONSOLIDATION
Le périmetre de consolidation reste inchangé par rapport au premier trimestre 2024.

PERSPECTIVES

La Société des Boissons du Maroc entame le deuxiéme trimestre de |'année avec des
perspectives de développement ambitieuses. Le démarrage de la production et de la
commercialisation de la marque Carlsberg vient enrichir son portefeuille et confirme
I'engagement du Groupe a diversifier son offre avec une marque a forte notoriété
internationale.

Par ailleurs, SBM met en ceuvre un programme d'investissement stratégique, visant a
poursuivre ses innovations et a proposer des produits locaux adaptés aux préférences
des consommateurs marocains. Le Groupe réaffirme ainsi sa volonté de renforcer son
engagement a consolider ses positions sur le marché, tout en favorisant la création
de valeur pérenne.
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